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Qu’est-ce que  Capflor ? 
 PFV facteur d’autonomie (fourrages, énergie, protéine) en élevage AB   
 

 Levier pour faire face aux aléas climatiques 
 

Constat: Absence de solution générique pour concevoir des PVF du côté du 
développement AB et du côté recherche 

 
 
 
 
 
 
 

Dans le cadre du programme Mélibio (2012-2016) un des objectifs est 
de proposer un outil informatique d’aide à la conception de PFV 
à destination des éleveurs en AB et des agents du développement 



Concepts mobilisés 
Filtres environnementaux & sociologiques 

contraintes de 
dispersion 

contraintes 
environnementales 
 
contraintes de 
coexistence 

Pool 
d’espèces 

Rôle des facteurs 
externes abiotiques 

Rôle des interactions 
biotiques internes 
Règle d’assemblage 
 Communauté 

Figure 1: règles d'assemblage et de délétion dans les communautés végétales 
(d'après Keddy, 1992) 

Substitution d’espèces 
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Figure 2 : Principe de substitution (d’après Frick et al., 2008) 
- - - - 

continuité du couvert 
stabilité de production 



Architecture générale 
BDD Flore Française 

Filtres écologie sp. 
2e niveau 

similarité fonctionnelle 
humidité atmo / humidité édaphique / pH 

salinité / fertilité / température=étage bioclimatique 

continentalité / pente 

1500 sp 2’ critères usages, objectif 
production 

Filtres consommé (animaux) + usages 

Filtre sur sp. milieux ouverts  

3500 sp 
1er niveau 

sp pool régional 
Landes, friches, pelouses, prairies, ourlets… 

3e maximiser 
divergence 
fonctionnelle 

Contraintes de coexistence:  règles d’assemblage 

8/15 sp 

Composition 
PFV 



Stratégie orientée utilisateurs 
McCown : Constat d’échec pour de nombreux OAD peu utilisésutilisateurs finaux pas suffisamment 

impliqués dans la construction de l'outil (McCown ,2002) 
Objectifs: enrichir et valider l’outil 

connaissances 
contextuelles 

connaissances 
génériques 

Processus de 
construction de l’OAD 

Enrichissement des 
règles décisionnelles 

du modèle 

Agents du développement Eleveurs 

identification de règles 
d'assemblage PFV  

Modèle conceptuel 
stabilisé 

brainstorming 
rencontres groupes 
enquêtes pratiques 

innovantes 

Dans la phase de construction du modèle:  



Choix des méthodes Agile 

itératif & incrémental 

Équipe projet 

Logiciel 

Utilisateurs 



Créer de l’interaction 

Organisation de rencontres thématiques 
Capter une audience 
Créer des opportunités d’échanges autour de 
Capflor 

Processus d’intéressement mutuel 
(Callon & Latour) 



Or iginalité de la stratégie 

Connaissance écologique 
Diagnostic 
Cohésion de groupe Introduire Capflor 

Adaptations du logiciel 
Parcelles d’essai 

ELEVEURS 

CAPFLOR 





Conclusion 
 → « le processus d'innovation est un processus social, et pas le fait d'un inventeur dans un coin » (Gonard et 

Louazel, 1997), . 
 

Quel intérêt d’impliquer les utilisateurs dans la construction ? 
 
 
 
 
 

Utilisateurs Concepteurs 

Transparence fonctionnement 
outil 
 
Outil d’apprentissage 
 
Mutualisation groupe: 
connaissances technique, 
mélanges groupes 
 
Structuration animation technique 
« groupe » 
 

Limitation du risque de non 
utilisation de l’outil  
 
Émergence d’une dynamique de 
groupe  validation sorties outils 
 
Sentiment d’ utilité (=outil utile et 
utilisé) 

Nouveaux besoins utilisateurs = 
enrichissement modèle & outil 

 
Opérationnalité 

Quelles 
perspectives ? 

Mélibio 
Validation aux champs des sorties de CAPFLOR  
Adoption à + grande échelle 
Evolution du processus d’innovation (mutualisation inter-groupes) 



capflor@toulouse.inra.fr 
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